   山东酒店家具厂家曾听人说“打死也不信广告”，但你会发现其实你用的很多东西都是央视广告产品。正如央视的广告语：“相信品牌的力量”，这种力量会在潜移默化中渗入记忆中，引导消费方向。

　　曾听人说“打死也不信广告”，但你会发现其实你用的很多东西都是央视广告产品。正如央视的广告语：“相信品牌的力量”，这种力量会在潜移默化中渗入记忆中，引导消费方向。品牌是怎么形成的？也许可以说是广告堆砌出来的，“酒香不怕巷子深”的时代已经过去了，否则只怕客人还没循着香味走进深巷，就已经被巷口的众多广告迷得眼花缭乱，走进别人家了。

　　既然广告是塑造品牌的关键，那如何做广告自然就成了一门至关重要的学问了。尤其是像山东酒店家具厂家产业这样，一方面刚刚接触广告，有些地区还没有适应广告的氛围，但品牌宣传却已迫在眉睫；另一方面企业大多分布于产业集群中，有很好的产业氛围，却也要面临很强的竞争，品牌包装要更能够让人产生深刻的印象、更具辨识度。

　　有些红木家具企业在简单地做了一两个广告而没收到效果之后，就放弃了广告宣传，觉得“这些一点用也没有”，甚至还有些企业在没做广告之前就已这样认定了，这些都是企业对广告认识不深做造成的。广告宣传并不是电灯开关，不可能有“一打开开关灯就亮”的效果，即使能有这样的效果，那也是要在保持开关持续打开的状态下灯才能一直亮，所以短期、少量的广告无法达到立竿见影的效果是非常正常的。

　　想要让广告收到超值的效果也并不是不可能，关键还是要看企业如何选择和运用广告。企业在做广告之前，必须首先明确自身的发展路线和企业理念，看清楚现阶段企业需要的是什么，在宣传中要有明确的目的性。许多红木家具企业在硬广中堆砌大量的文字和图片，希望一次性把所有信息都告诉消费者，这样也是不　　　　　对的。广告中的信息量越大就越不便于消费者记忆，你越希望消费者看的多，消费者接收到的反而越少；一个简单的、更具创意的广告才是最吸引消费者、能让消费者长久记忆的。同时，依托于何种媒介、选择什么时间发布广告，都对广告效果有所影响。

　　山东酒店家具厂家正确的运用广告宣传，能帮助红木家具企业快速提高知名度和辨识度，但这也只是打造企业品牌形象的其中一种方式。广告宣传可以是暂时的，但企业品牌的建设和维护却是一个持续的、长期的工作，也是现代企业必不可少的一项重要透投入。

